
für Bildung begeistern

Bildungsmarketing in Lernenden 
Regionen



Das Handbuch Regionales 
Bildungsmarketing

• … wurde im Auftrag des bm:lfuw, Abt. Schule, 
Erwachsenenbildung und Beratung erstellt.

• Umfasst die Kapitel: 
- Marketing
- Regionales Bildungsmarketing
- Roter Faden für Regionales Bildungsmarketing
- Exkurse
- Anhang mit Checklisten



Zentrale Botschaft

Regionales Bildungsmarketing 
• ist mehr als Öffentlichkeitsarbeit
• bewegt sich immer im Dreieck von 

Bildungsmarketing, Projektmarketing und 
Regionenmarketing

• muss immer die Ebenen der Bildungs-
anbieter/innen, der Bildungsangebote und 
der Lernenden Region berücksichtigen



Der Rote Faden für Regionales 
Bildungsmarketing

Strategie

Analyse

Ziele

Maßnahmen

Kontrolle



Beispiel



ANALYSE

Wie transportieren wir die übergeordnete 
Philosophie, die Ziele, die Schwerpunkte 
und die Inhalte  der Lernenden Region an 
die Anspruchsgruppen?



Ziele

Die strategischen Marketingziele müssen 
die Ansprüche des Konzeptes 
widerspiegeln und einen Beitrag zur 
Realisierung leisten.

– Regionalpolitische Marketingziele

– Bildungspolitische Marketingziele
– Beschäftigungspolitische Marketingziele



Strategische Marketingziele

• In den nächsten drei Jahren wird sich die 
Lernende Region Hermagor zu einer 
Dachmarke entwickelt haben.

• Das Bewusstsein für die Wichtigkeit von Bildung 
und Lernen in jedem Alter wird bei der 
Bevölkerung gestiegen sein. 

• Naturwissenschaften und Technik wird in den 
nächsten drei Jahren zu einem Agenda Setting
in der Region, das von den Bildungsein-
richtungen und der Wirtschaft aufgegriffen wird.



Strategie

• Was ist die Kernbotschaft
• Wem haben wir die Kernbotschaft 

mitzuteilen
• Welche Strategien können angewendet 

werden
• Welche Rahmenbedingungen 

beeinflussen unsere Strategiefestlegung 
und für welche Strategien entscheiden 
wird uns 



Kernbotschaften der

„Bildung ist ein Glücksfaktor!“

„Wir können nicht Nicht-Lernen. Lernen 
findet überall und immer statt.“



Marketingmix



Wem haben wir die Kernbot-
schaften in der            mitzuteilen



Leistungspolitik

• Markenbildung/Produktbildung (Einzelmarke, 
Dachmarke)

• Qualität der Bildungsleistung (Trainer/Trainerin-
nen, Schulungsunterlagen, Qualitätsstandards/-
kriterien, Arbeitsinstrumente, modularisierte 
Angebote, Flexibilität)

• Service (Abholdienste/Fahrgemeinschaften, 
Anmeldungen/Stornierungen, Pausengetränke, 
Zufriedenheitsmessungen)



Kontrahierungspolitik 

• Leistbare Bildungsangebote
• Für bestimmte Zielgruppen sind die 

Bildungsangebote kostenfrei
• Bewusstseinsarbeit über die Finanzierung 

von Bildungsangeboten



Distributionspolitik

• Bewerbung der Bildungsangebote erfolgt 
über Bildungsanbieter bzw. Zielgruppen-
organisationen

• Lernangebote werden wohnortnah 
umgesetzt

• Erschließung von neuen Lernorten
• Terminplanung erfolgt im Jahreszyklus



Neue Lernorte

• Lernort Gasthaus: Sciencepub
• Lernort Wohnzimmer: grips Parties
• Lernort Wartezimmer: Denk-/Lernspiele
• Lernort Zug: Denk-/Lernspiele



Kommunikationspolitik



Logo



Website



Zielgruppenspezifische Folder



Redaktionelle Beiträge 

• Medienunterstützung durch überregionale 
Tageszeitung und Regionalmedien

• Gemeindezeitungen
• Agenda Setting: Lernende Region 

Hermagor wird bei Interviews, 
Darstellungen der Region, … prominent 
erwähnt.



Redaktionelle Beiträge 



Präsentationen

• Bei Entscheidungsträgern/-trägerinnen 
aus Politik und Förderstellen

• Bei Multiplikatoren/Multiplikatorinnen – zB
Gemeindebund, Regionalmanagement, 
Fachexperten/-expertinnen, …



Testimonials

Bildungsbotschafter/-botschafterinnen aus 
der Region, die selbst lebende Beispiele 
für die Sinnhaftigkeit von 
lebensbegleitendem Lernen sind.

– Videobotschaften

– Statements
– Plakate



Videobotschaft



Plakate



Guerillawerbung

Auf regionalen Produkten:
- zB Confiserie



Veranstaltungen

• Lernfest – Marktplatz des Wissens
• Berufsorientierungsmesse der regionalen 

Wirtschaft
• Naturwissenschaftliche Tage
• …



Ich hoffe,

• Ihnen einen Einblick in Regionales 
Bildungsmarketing gegeben zu haben

• Ihnen vermittelt zu haben, dass ein 
Gesamtkonzept erforderlich ist, um 
größtmögliche Wirkung zu erzielen

• Ihnen gezeigt zu haben, dass Bildungsmarketing 
mehr ist als die Produktion einer Website und 
von Foldern

• Ihnen Lust auf neue spannende und kreative 
Prozesse für das Marketing Ihrer Vorhaben 
gemacht zu haben.



Herzlichen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit!

Elke Beneke
Völkendorferstrasse 1/EG/2

9500 Villach
Tel.: +43 676 3176101

E-Mail: e.beneke@eb-projektmanagement.at


