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10 Punkte zum Thema Vi EEE

Lernorte und Zugange

WB-Marketing: Offentliche Verantwortung und Markt
Marketing und Bildung?

Marketing - nichts neues?

Marketing und professionelles Handeln
Altersentwicklung und Zugange

Milieumarketing — Bildung und soziale Lage
Unterschiedliche Logiken der WB-Bereiche
WB-Marketing und Imageforderung

Erwachsenenpadagogische Professionalitat im WB-
Marketing
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MVHS Strukturmerkmale

340 Mitarbeiter/innen

3000 Dozentinnen

14 000 Angebote/Jahr

tber 200.000 Belegungen/Jahr

Zentrale und dezentrale Lernorte

Stadtbereichs- und
Stadtviertelzentren

Ca. 100 Unterrichtsorte

Davon ca. 60 Schulen




ﬂ'l Miinchner
\Malkshochschule

Zusatzliche Bildungsinfrastruktur

Seminarzentrum Haus Buchenried und Okologisches Bildungszentrum
VHS Grinwald

Beratungsstellen
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Dezentrale VHS-Arbeit - menschennahe Bildung: Ergebnis einer
Burgerbefragung 2010

Anbindung an &ffentliche Verkehrsmittel

Angebot der Manchner Volkshochschule

Einkaufsmaoglichkeiten im Viertel

Erreichbarkeit der Grin- und Freiflachen m Sehr
Zufrieden
Angebot an niedergelassenen Arztinnen o Zufrieden
Sportmaglichkeiten m| Teils / teils
icherheit in und auBerhalb der Wohnung O Unzufrieden

O Sehr
zufrieden

Einrichtungen zur Religionsausibung

Parkmaglichkeiten fur den eigenen PKW
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Aus der Volkshochschulstatistik: Die alteren Bevt')lkerungsgrup&%E
werden gut erreicht, die jingeren prozentual weniger...

Altersgliederung von Belegungen 1987 - 2008
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Ergebnisse einer Teilnehmerbefragung des Bildungszentrumsﬂ!:

Nirnberg 2010 nach Altersgruppen(quelle: Marco Biehiser, BZ Niimberg)

Wie sind Sie auf unser Programm
aufmerksam geworden?
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Programm

Presse Newsletter

Internet

Empfehlung




Ergebnisse einer Teilnehmerbefragung des Bildungszentrums

NUrnberg 2010 Migranten/innen (Quelle: Marco Biehlser, BZ Niirnberg)
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Wohnbevolkerung und Zlricher Sozialindex




Weiterbildungsdichte (= Unterrichtsstunden je 1000 Einwohner)




Ergebnisse einer Teilnehmerbefragung des Bildungszentrums@ o
NUrnberg 2010 nach Bildungsabschll’]ssen (Quelle: Marco Biehlser, BZ Niirnberg)




Grundbildung/Alphabetisierung: Teillnehmergewinnung VLB

Im kommunalen Netzwerk

Volkshochschule

Zielgruppen fur Alphabetisierungs- und Grundbildungs

angebote
- Werbung durch Offentlichkeitsarbeit, z.B. Flyer, Plakate, Infomaterial etc.

- Ansprache und Gewinnung durch Multiplikatorenmodell ,Alpha-Scout*

\/

zentral / dezentral

.Klassische" Angebote

an der Minchner <
Volkshochschule

Alphabetisierungskurse

Grundbildungskurse

- in allen Fachgebieten

- in allen Stadtteilbereichen

Beratung

zentral

LERNWERKSTATT

an der Minchner Volkshochschule

Lernen neu entdecken - mein Tempo,
meine Ziele!

* Kostenlos, ohne Anmeldung

* Vielfaltige Lernangebote und Lern-
materialien

* Individuelle Betreuung und
Lernstandserhebung

* Beratung und Weitervermittlung in
geeignete Kurse

\/

dezentral

Y

Zielgruppenspezifische Angebote
Nach dem sozialintegrativem Ansatz
in Kooperation mit

* Sozialen Einrichtungen

* Beratungsstellen

* ARGE, SBH, etc.

e.Lernen vor Ort*

z.B. fur

« Sinti und Roma

« Elternarbeit mit Migrant/inn/en
* Mehrgenerationenh&user

« Jugendarbeit
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Geschlechtsverteilung: entscheidend ist die Programmpolitik

Volkshochschulen deutschlandweit 2006: Munchner Volk shochschule 2008:

25,71%
35,50%

64,50%
74,29%

B Frauen
O Manner

Quelle: Datenabfrage Deutsches Institut
fur Erwachsenenbildung (2007)
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Imagekampagne




Imagekampagne




Imagekampagne




Aktuelle Imagekampagne 2010




... gekoppelt mit neuen Programmzugéangen
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